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M a r u w a k a - y a _ A r c h i v e s

PUMA with MARUWAKA KUTANI
PUMA 8 speed Urban Mobility Bike

2007年5月18日-6月4日

国立新美術館 Souvenir From Tokyo “TOKYO Mobility” ほか

スポーツライフスタイルブランド「PUMA」より販売された、MOMA( ニューヨーク近代

美術館)にも所蔵される自転車をPUMAとの共同製作により、全国で５台限定オークショ

ン販売を行った。現在はその中の１台が九谷焼資料館にて常設展示されている。また、オー

クションの売り上げはすべて、石川県陶磁器商工業協同組合を通じ、能登半島地震で被

災した輪島漆器組合に義援金として寄付された。

BONE TO LOVE_TYPE TWO PRESENTS THE VALENTINE'S EXHIBITION

2008年2月6日 -2月14日GALLERY LE DECO

デザイン・オフィス「GLAM BEAST」主催「TYPE TWO」企画にてトータルプロデュースされ髑髏をモチーフにしたお菓

子壷の製作。九谷焼の伝統的、現代的色彩を含めた全７種をバレンタインにあわせ展示発表した。また「TYPE TWO」の

プロデュースから独立した製品「花詰様式」がその後、上出長右衛門窯のもと制作された。

PUMA 　Around The BentoBox

2009 年 4 月 25 日 -

PUMA BLACK STORE MIDTOWN , PARIS , NYC ,  LONDON  ほか

スポーツとファッションを融合させることでブランドイメージを拡大し、21 世紀に入っても常に進化を続ける PUMA から 2009 年 4 月 25 日に新たなコレクション

が発表されました。「Traditional Handicraft (伝統的工芸 )」と「Ultra Modern Handicraft ( 現代産業工芸 )」の２つのラインから構成される本コレクションは、古来より当

たり前の感覚として日本人に根付く精神性 (＝ものを大切にする心 ) や日本の素晴らしいカルチャーのひとつである食文化を背景に、現在も発展しつづける日本の伝

統工芸を軸に作られたものと、最先端の産業を支える高度な職人技術の巧みな技を表現した２種類のラインナップです。今回、丸若屋は PUMA プロジェクト初期の

技術の選定から商品が店頭に並ぶまで、約 1 年に渡り職人の皆様とご一緒しました。各現地での数えきれない体験や作り手の方々の温かい気持ち、そして PUMA

という大きな理解者と共に商品の門出を迎えられた事はこの上ない丸若屋の財産となりました。 

【丸若屋アーカイブ】

丸若屋流 “新工芸” を提案・発信しつづける丸若屋アーカイブのラインナップ。九谷焼や曲げわっ

ぱなどの伝統工芸から、最新の興業最先端技術を駆使した工業製品まで、日本のものづくりの真

髄を継承しながら、新しい切り口と試みで皆様にお届けしています。
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DESIGNTIDE TOKYO 2009 OCT.30-NOV.03

デザインタイドトーキョーとは
デザインタイド トーキョーは、常に新しいものやシーンを提案するトレード・ショウです。イ

ンテリアやプロダクトの商材を中心にしながら、デザインに焦点を当てた幅広い分野の厳選され

た作品が集まります。同時に、真摯なものづくりを続ける作家たちの新たなるアイデアの切り口

を、東京から世界に向けて発信するためのエキシビションとしての側面も併せ持っています。

DESIGNTIDE TOKYO 2009 開催概要
メイン会場：東京ミッドタウン・ホール　www . t o k y o -m i d t own / j p / i n d e x . h tm l

日程：200 9 年 10 月 30 日（金）～ 11 月 3 日（月・祝）

時間：

10 月 30 日（金）15 : 0 0 ～ 21 : 0 0（パーティー 1 9 : 0 0 ～ 21 : 0 0）

10 月 31 日（土）11 : 0 0 ～ 21 : 0 0（最終入場 20 : 3 0）

11 月   1 日（日）11 : 0 0 ～ 21 : 0 0（最終入場 20 : 3 0）

11 月   2 日（月）11 : 0 0 ～ 21 : 0 0（最終入場 20 : 3 0）

11 月   3 日（火・祝）11 : 0 0 ～ 17 : 0 0（最終入場 16 : 0 0）

※開催時間は変更になる場合があります。最新情報はこちらでお知らせ致します。

入場料：1 , 0 0 0 円（1 日間）

エクステンション会場：東京都内各所　　www . d e s i g n t i d e . j p / 0 9 / j p / s i t e s / e x t e n t i o n . p h p

Archives / www.designtide.jp/09/jp/archive/

DESIGNTIDE TOKYO 2009 コンテンツ

TIDE  Exh ib i t i on
デザインタイドの中核。厳選されたデザ

イナーの新しい創作とアイデアが発表さ

れ、国内外のメーカー、バイヤー、ジャー

ナリストが注目するメインエキシビショ

ンです。

T IDE  Marke t
デザイナーが自ら商品を展示・販売し

マーケットリサーチができる場。来場者

にとってはデザイナー本人との直接コ

ミュニケーションを通してバイイング・

購入ができる場でもあります。

T IDE  Ex tens ion   
東京都内のショップやギャラリーなどで

行 わ れ る 作 品 発 表 企 画 を つ な ぎ、

DES IGNT IDE  TOKYO と い う プ ラ ッ ト

フォーム上で街全体がひとつのエキシビ

ションとなります。
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